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●记者 茹晨鸿

“稻米”为爱奔赴

7 月 15 日上午 9 点，高铁绍兴北
站的候车厅里聚集起了一群“稻米”：
他们穿着专门的动漫角色扮演服装，
背包上挂满各色徽章，手里捧着集章
本。这是绍兴“盗笔同好会”的成员
们，此行的目的地是杭州“稻米狂欢
季”主会场。

“我们社团一共来了 6 个人，提
前一周就买好了高铁票。”绍兴大学
大三学生孟繁思是这次出行的组织
者，也是一名入圈 7 年的“老稻米”。
对大学生“稻米”群体而言，消费早已
超越“买东西”的范畴，更多的是情感
投入和身份认同。本次西泠文创推
出 的 63 款 周 边 产 品 是 他 们 的 重 点

“目标”，徽章、亚克力立牌、光栅卡等
各式“谷子”（周边）将堆满购物袋。

她给记者算了一笔账：往返高铁
票 40 元，20 周年联名文旅卡 199 元，
楼外楼《盗墓笔记》主题套餐人均 160
元，再加上西泠印社的文创周边，一
天下来她个人的消费在 500元左右。

“这还只是基础款，如果要买限
定 版 周 边 、看 后 续 的 817 稻 米 音 乐
会，那花费得上千元。”孟繁思笑着
说，自己平时攒下零花钱，就是为了
这次“狂欢”。

与大学生的深度投入不同，高中
毕业生的参与更偏向“毕业旅行式消
费”。刚结束高考的绍兴一中毕业生
小周和 3 名同学把稻米狂欢季作为
毕业旅行第一站。“高中时，我们一起
看小说，考完终于有时间感受这套小

说带来的文化氛围了。”他们的行程
排得满满当当：上午逛西泠印社道具
展，下午走“宋韵之旅”集章路线，晚
上逛清河坊“痛墙”（周边展示墙）。4
人单日总花费超千元，餐饮和体验项
目占了大头。“毕业季家长给的零花
钱比较多，这是我第一次独立规划出
行、消费，十分有成就感。”对这一群
体来说，主题活动只是暑期出行的由
头，结伴出游的体验感和仪式感才是
消费的核心驱动力。

年龄更小的初中生群体则呈现
“家长买单、浅尝辄止”的特征。在吴
山居稻米驿站前，带着女儿游玩的绍
兴市民王女士告诉记者，孩子读初二
时，通过短视频接触到《盗墓笔记》，
很感兴趣，于是她们就一起来参加活
动了。她们当天的开销以交通和餐
饮为主，周边文创产品只买了一两
样。

记者发现，初中生的暑期消费更
多是亲子消费的延伸，周边产品客单
价较低，单次消费额多在百元以内。

撬动跨城消费

不同年龄段的消费行为背后，是
青少年暑期经济正在发生的深刻变
化：过去暑期消费多集中于培训班和
传统旅游，模式单一；如今，以 IP（文
化品牌）为核心的沉浸式文旅消费，
正成为青少年暑期支出的新增长点。

“以前暑假就是上兴趣班、跟着
家长逛逛景点，现在我们有了自己的
玩法。”孟繁思道出了很多年轻人的
心声。

“稻米狂欢季”的独特之处在于，
它不是一场孤立的展会，而是一整套

贯穿全城的消费场景——主题公交
串联西湖、西泠印社等地标，大运河
游船换上主题涂装，七大稻米驿站散
落全城，两条集章路线融入宋韵与非
遗文化。这种“整座城市都是主题乐
园”的体验，精准击中了青少年“打卡
式旅游”“沉浸式消费”的心理需求。

从消费结构看，绍兴青少年的稻
米之旅呈现“基础消费稳定、文创消
费弹性大”的特点。往返高铁票 40
元，属于刚性支出，多数学生都能承
受；文创周边则弹性最大，从几十元
徽章到上百元限定手办，消费层级梯
度明显。大学生群体文创支出占比
最高，往往超过总花费的一半；高中
毕业生更愿意在餐饮和体验项目上
投入；初中生消费则以交通、餐饮为
主。三类群体各有侧重，共同构成了
多层次的暑期消费生态。

更值得关注的是，IP 文旅正在撬
动暑期“跨城消费”的新杠杆。绍兴
与杭州地域相近，半小时内高铁圈让
说走就走成为可能。稻米狂欢季期
间，大量绍兴青少年选择当日往返，
也有部分人留宿一晚顺道游览其他
景点。浙江越秀外国语学院的学生
小章说，他和同学在杭州住了一晚，
第二天逛了西湖和宋城，总消费超
800元。

事实是，“IP 引流、全域消费”的
模式清晰可见——一个核心文化品
牌撬动餐饮、住宿、交通、零售等多个
环节，形成一条完整的消费链条。

暑期本身也为这种消费提供了
合适的时间窗口。“平时要上课，只能
周 末 来 ，暑 假 时 间 充 裕 ，可 以 慢 慢
逛。”学生小周表示，她和同学把 7 月
安排得满满当当，稻米狂欢季只是第
一站，后面还要参加音乐节、漫展、研
学游。

对青少年而言，暑期是集中释放
消费需求的窗口期，IP 文旅活动恰好
接住了这股青春消费力。

消费乘“暑”而上

“稻米狂欢季不是一次孤立的活
动，而是‘数字文化+文旅消费’融合
发展的一场探索。”浙江省文化广电
和旅游厅有关负责人在首届“稻米狂
欢季”启动仪式上道出了这场盛会的
深层意义。他表示，要以文化品牌为
桥、以数字化为翼，打破书页与山水
的“次元壁”，让人们从“追故事”变成

“走故事”。
“稻米狂欢季”的火爆也给绍兴

带 来 了 新 的 思 考 。“过 去 的 暑 期 文
旅，更多考虑的是亲子家庭和中老年
游客，现在越来越意识到青少年群体
的消费潜力。”绍兴市文化广电旅游
局相关负责人表示，IP 化、沉浸式、社
交属性是青少年文旅消费的三大关
键词，“他们不是为看风景而旅游，而
是为体验、为社交、为情感共鸣。”

今年暑期，绍兴以“来绍兴，嗨一
夏”为主题推出夏日六大嗨游主题，主
推两条嗨玩线路，开展 80余场促消费
活动，研学、音乐节、演唱会等活动均
瞄准年轻群体。但该负责人也坦言，
与“稻米狂欢季”相比，绍兴本土活动
的 IP属性和对年轻人的吸引力仍有提
升空间。

浙江省文化广电和旅游厅有关
负责人在首届“稻米狂欢季”启动仪
式上还提到，要让“上山的稻米、良渚
的玉琮、绍兴的花雕、杭城的定胜糕”
都进一步“活起来”。这恰好为绍兴
指明了方向——黄酒、书法、越剧、鲁
迅故里……绍兴拥有丰富的文化品
牌富矿，关键在于如何将本土文化年
轻化、潮流化，让绍兴的文化符号也
能像“盗笔”一样，吸引年轻人主动奔
赴、主动消费。

万年前先民在浙江播下第一粒
稻种，开启农耕文明曙光；今天，一场
以“稻米”为名的青春狂欢，正在开启
文旅融合的新篇章。很多业内人士
认为，对绍兴青少年来说，奔赴杭州
的“稻米”之约是暑期里一场关于热
爱的消费仪式；对绍兴文旅而言，读
懂这股青春消费浪潮，或许正是激活
本土暑期经济的钥匙。当文化品牌
遇上暑期经济，当年轻力量注入文旅
消费，这个夏天的故事，才刚刚开始。
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梯队迭代焕新

此次绍兴入选的 32 名省级非遗代
表性传承人，年龄最大者 78 岁，最小者
41 岁，平均年龄约 57 岁；覆盖绍兴市本
级与各区、县（市）；涉及 8 大项目类别，
包括民间文学类，传统音乐类，传统戏剧
类，曲艺类，传统体育、游艺与杂技类，传
统美术类，传统技艺类，传统医药类。

“此次新增的省级非遗代表性传承
人，将助力非遗保护传承队伍建设，完善
传承人梯队建设。”绍兴市文化广电旅游
局相关负责人介绍。

如王羲之传说项目，此前有国家级
和省级非遗代表性传承人各 1 人，但两
名非遗代表性传承人杨乃浚和孟元土
年龄分别为 97岁和 84岁，而此次新入选
的省级非遗代表性传承人高国淼仅有
45岁。

书圣王羲之，在绍兴留下了许多民
众耳熟能详、世代传诵的传说。2011年
5 月，王羲之传说入选国家级非物质文
化遗产代表性项目名录。

高国淼师承国家级非遗代表性传
承人杨乃浚，他潜心挖掘王羲之传说的
文化内涵，通过故事讲述、研学授课、文
本整理等方式，将抽象的文人文脉转化
为可感知、可传播的文化内容，让兰亭雅
韵浸润当代生活。他坚持开展传承实
践，每年都会开设公益培训班，免费教孩
子们讲王羲之的故事。在他的悉心辅
导下，不少孩子在浙江省“少年非遗说”
大赛中斩获大奖。“传承王羲之传说，更
要传承其背后的精神，让孩子们用到生
活里。”高国淼这样认为。

石桥营造技艺省级非遗代表性传
承人冯旗峰是一名 80后，中学毕业后开
始师从父辈学艺，后又拜师国家级非遗
代表性传承人张月来。从业 30余年来，
他已系统掌握石桥营造技艺的核心知
识和工艺流程。

据了解，经过 20 余年的探索实践，
我国非遗保护工作已建立起完善的国
家、省、市、县四级非遗代表性传承人制
度。目前，绍兴市共有国家级非遗代表
性传承人 33 名（去世 9 名）、省级非遗代
表性传承人 166 名、市级非遗代表性传
承人 445 名，涵盖了民间文学、传统音
乐、传统舞蹈等十大类别，其中传统技艺
类传承人约占 1/3。

项目多元共生

绍兴非遗的独特魅力，在于扎根水
乡烟火、融入百姓生活，既有名风雅韵的
文人技艺，也有烟火氤氲的民生手艺。
此次 32名新晋省级非遗代表性传承人，
全方位展现了越地非遗“文武兼具、雅俗
共生”的丰富样貌。

如在曲艺领域，78岁的绍兴平湖调
省级非遗代表性传承人汪嘉宝，从艺 55
年来，吹、拉、弹、唱样样精通。他通过

“进校园”、“进基层”、理论研究等多种形
式，积极扩大了绍兴平湖调的传播范围
和社会影响。朱建芬、何兴美深耕绍兴

宣卷技艺多年，唱腔婉转悠扬、韵味十
足，让这项始于唐代、兴盛于清代的民间
曲艺，依旧活跃在水乡戏台、乡村庙会。

此次入选的传统技艺类非遗代表
性传承人达 14 人，占比超 4 成。其中包
括石桥营造技艺、乌篷船制作技艺、绍兴
黄酒酿制技艺、绍兴传统木船制造技艺、
安昌腊肠制作技艺、越窑青瓷烧制技艺、
上虞特色豆制品制作技艺、次坞打面制
作技艺、紫阆黄公糕制作技艺、黄泽戏剧
服装制作技艺、崇仁古村落营造技艺、嵊
州小笼制作技艺等。这些非遗代表性
传承人，以匠心打磨细节，让千年手工技
艺在日常器物、文创产品中重获新生。

绍兴本次新晋多名传统医药类省
级非遗代表性传承人，景岳中医药文化
传承人钱木水，深耕明末名医张景岳医
药体系，传承《景岳全书》记载的古法炮
制技艺，坚守传统工序。新昌张氏伤科、
郑氏肝胆病中草药疗法传承人，传承百
年民间中医药疗法，以古法医术守护百
姓健康，让越医文化在当代医疗体系中
焕发新活力。

传统体育、游艺与杂技类方面，新
昌叠罗汉省级非遗代表性传承人胡炎
彬，从业 28 年来熟练掌握“走、翻、叠、
武”四大核心技艺，创新突破五层金字塔
高难度造型，带领团队斩获多项佳绩。
其表演融合武术、杂技、舞蹈、戏曲特色，
场面恢弘大气，最近 6 年累计参与各级
展演 500余场次，让这项 500年民俗技艺
走出乡村，走向大众舞台。

桌凳农具花是根植于上虞乡土的
独特传统游艺，它将农家再普通不过的
桌、凳、扁担、锄头等工具，融合传统武术
攻防技巧，形成独具特色的传统体育项
目。省级非遗代表性传承人丁贤晖，系
统学习桌凳农具花多种套路。40 余年
来，他致力于推广这一项目，大力推动

“非遗进校园”、普及教育等传播推广工
作，将项目传承融入日常生活，服务民众
身心健康。

此外，绍剧、绍兴目连戏等传统戏
剧类项目，嵊州竹编、嵊州根雕、嵊州泥
塑、骨木镶嵌等传统美术类项目，也展现
了与众不同的魅力。

传承守正创新

记者了解到，来自绍兴的浙江省第
七批非物质文化遗产代表性传承人普
遍兼具守正初心与创新思维，在坚守传
统精髓的基础上，积极探索“非遗+研
学”“非遗+文旅”“非遗+教育”“非遗+文
创”等融合路径，让古老非遗跳出展厅、
走出书本，深度融入现代生活、赋能乡村
发展、擦亮城市文旅名片。

上虞是越窑青瓷的发源地。周统
鉴从 2002 年起潜心研究越窑青瓷历史
文化与釉料配方，深谙核心产区瓷土与
釉料的矿物特性，掌握本地草木灰制备
对青釉呈色的关键作用。他创办越青
堂，建立浙江省“越窑青瓷”非遗工坊，形
成稳定的传承梯队。

新昌叠罗汉省级非遗代表性传承
人胡炎彬立足新昌县小将镇南洲村，将
村落大会堂改造为集展演、培训、展览于
一体的罗汉堂，常态化开设公益培训班，
累计培训学员千余人。他持续推进非
遗进校园、进社区等活动，让数千名青少
年近距离感受民俗魅力，打造“非遗+研
学+乡村旅游”特色模式。在他的带动
下，南洲村依托叠罗汉非遗品牌，打造特
色文旅产业，发展民宿、农家乐、网红景
点，旅游投资超 1000万元。南洲村也因
叠罗汉出名，被授予“浙江省民俗文化
村”称号，曾连续举办六届叠罗汉节，吸
引了八方来客，实现非遗赋能乡村振兴。

“我希望让更多人感受这项非遗的
魅力，让非遗走进更多人的生活。”胡炎
彬认为，非遗技艺想要真正活起来、火起
来，必须融入人们的生活。

不少业内人士认为，32名新晋省级
非遗代表性传承人，不仅将充实绍兴非
遗保护传承队伍，还将助力全域文旅发
展。绍兴曲艺、绍兴传统戏剧的传承人
可以常态化参与水乡戏台展演、非遗集
市、传统节庆等活动，丰富绍兴文旅体验
场景。越窑青瓷、嵊州竹编、嵊州根雕等
手工艺传承人，将传统技艺与现代审美
结合，开发轻量化、年轻化文创产品，让
非遗手艺走进大众消费市场。传统医
药类传承人搭建科普平台、开展公益义
诊等，推动传统医药文化普及传播。

“我们将以匠心守文脉、以创新启
新局，守住非遗最本真的文化基因。”一
名刚入选的省级非遗代表性传承人说。
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可 热 的 文 旅 盛

宴 。 绍 兴 的 青 少

年 以 各 自 的 方 式

参与这场活动，勾

勒 出 一 幅 鲜 活 的

暑期消费图景。
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“ 浙 江 省 第

七 批 省 级 非 物

质 文 化 遗 产 代

表 性 传 承 人 名

单 ”公 布 ，绍 兴

市 推 荐 申 报 的

32 名 非 遗 代 表

性 传 承 人 榜 上

有名。至此，绍

兴 市 省 级 非 遗

代 表 性 传 承 人

数量增至 166 人

（含已故）。

新昌叠罗汉。

吴山居稻米驿站。

首届“稻米狂欢季”活动现场。

高国淼讲王羲之传说。


