
■ 记者 阮越才 文 黄霄 摄

进入 2024 年以来，一路暴涨的黄金价格让很多人
措手不及，仅仅 4 个多月时间，国内金价就飙升至每克
560 元以上，而品牌金饰的价格更是涨破每克 700 元。
尽管本周金价出现了小幅震荡回调，但处于高位的金
价，对想购买金饰与投资黄金的消费者构成了不小的
心 理 压 力 。 一 些 消 费 者 为 了 摆 脱 贪 婪 与 恐 惧 的 双 重
考 验 ，独 辟 蹊 径 ，典 当 行 和 打 金 店 跟 着 金 价 热 闹 了 起
来。

打金店生意火了

从去年开始，黄金首饰出现了一波流行风，在投资
意识觉醒和金饰设计越来越年轻化的双重加持下，越
来越多的年轻人选择购买黄金首饰佩戴，不过在金价
持续走高的背景下，越来越多的人直呼金饰“买不起”
了。

这两天，记者走访了越城区银泰城、国商大厦的多
家黄金首饰品牌店，发现周大福、六福、潮宏基等知名
品牌的足金饰品价格普遍维持在每克 710 元上方，虽
然随着“五一”假期临近，许多黄金珠宝品牌纷纷推出
优惠活动，实际购买价格每克回落到 700 元以内，但消
费者依然望而却步。“虽然这几天每克回落了 20 元左
右 ，但 价 格 还 是 处 于 历 史 高 位 ，总 体 销 量 并 没 有 明 显
增长。”某品牌黄金首饰专卖店营业员说。

“我们年轻人刚刚爱上黄金首饰，却发现已经高攀
不 起 。”位 于 越 城 区 解 放 路 和 府 横 街 交 叉 口 的 明 牌 珠
宝专营店，记者碰到了正在挑选黄金首饰的年轻市民
陈 小 姐 。 她 告 诉 记 者 ，在 大 多 数 奢 侈 品 、珠 宝 纷 纷 贬
值 的 当 下 ，黄 金 保 值 已 经 得 到 年 轻 人 的 共 识 ，而 且 金
饰品在设计上越来越前卫，甚至有的设计还融入了二
次元元素。陈小姐看中了一款葫芦吊坠的项链，但最
后 没 有 购 买 。 她 说 ，这 款 饰 品 以“ 一 口 价 ”的 方 式 销
售，算上工费每克价格在 800 元以上，实在难以下手，
再“等等看”。

金饰价格居高不下，又想佩戴黄金饰品，怎么办？
于 是 有 人 另 辟 蹊 径 ，购 买 金 条 、金 块 到 打 金 店 打 造 心
仪的款式。“网上有专门的直播间可以买到实物金条，
但 需 要 拼 手 速 。”市 民 赵 女 士 上 周 在 直 播 间 蹲 点 了 好
几天，终于以每克 560 元的价格抢到了 20 克金条，随即
到打金店去选款打手镯，算下来成本比金饰品牌店低
了每克 100 元左右。

记者在越城区几家打金店了解到，目前熔打金的
加工费根据金饰的复杂程度每克 15 元-40 元不等，相
对 品 牌 金 饰 动 辄 每 克 近 百 元 的 加 工 费 要 低 许 多 。“ 有
人把老款金饰熔掉重打 ，有人拿着金条、金块来打 。”
越城区西小路一家打金店的店主告诉记者，和去年相
比 ，今 年 打 金 生 意 明 显 好 了 许 多 ，尤 其 是 最 近 两 个 月
金价进一步飙升之后，打金饰的市民更多了，“我们能
打 的 款 式 还 是 很 多 的 ，光 是 项 链 的 款 式 就 有 上 百 种 ，
对于年轻人来说挑选余地很大，受到了他们的喜爱。”

典当行里去淘金

金价飙升得越快，越令人担忧其不确定性。相对
于 购 买 金 饰 的 消 费 者 ，近 期 忽 上 忽 下 的 金 价 ，对 很 多
黄金投资者来说更加敏感。

市民宁先生 1 个多月前以每克 650 元的价格购买
了纸黄金，如今已经有了 10%的利润，但要不要“落袋
为安 ”，宁先生举棋不定 ，一方面担心金价有回调 ，一
方面担心以后越涨越高难以“上车”。

记者在采访中发现，对黄金投资畏高的市民不在
少 数 。 为 了 介 入 黄 金 投 资 ，有 投 资 者 盯 上 了 典 当 行 。
市民胡先生前两天在典当行里以每克 580 元的价格买
下了别人断当的 5 个戒指和 2 根项链。“不管是投资还
是熔金打首饰，这个价格都是划算的。”胡先生说。

因为携带方便、保值率高，黄金首饰一直都是典当
行里最受欢迎的标的物。近期，像胡先生这样到典当
行里“淘金”的人有不少。“金价高了，选择典当黄金首
饰 的 人 也 增 加 了 不 少 。”在 越 城 区 人 民 路 的 一 家 老 牌
典当行里记者了解到，仅最近一星期典当黄金首饰的
单子就有 10 多张，比平时增加了一倍左右。

“对于急于用钱的人来说，黄金首饰现在是不错的
典当物。”该典当行负责人分析说，来典当的都是急于
用钱的市民，黄金首饰的典当期限一般为 1—3 个月，
规 定 时 间 内 如 果 典 当 人 不 按 期 赎 回 ，就 属 于 断 当 ，典
当 行 可 以 处 理 这 些 金 饰 ，一 般 会 以 稍 高 于 典 当 价 出
售。考虑到金价波动的风险，金饰的典当价格目前在
每 克 500 元 以 下 ，但 较 之 去 年 有 20%以 上 的 涨 幅 。“ 也
就是说，现在同样的金饰能当更多钱，即便选择断当，
对典当人来说也很划算，因此典当量增多了。”有典当
师 分 析 ，考 虑 到 典 当 的 金 饰 断 当 率 较 高 ，像 胡 先 生 这
样选择到典当行“淘金 ”确实是不错的选择 ，“除了能
拿到更低的金价之外，典当行的金饰在典当之初已由
专业人士鉴定，品质也有保证。”

金价高位，市民消费和投资更谨慎

有人去打金店熔金
有人到典当行淘金
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市场观澜

■ 记者 阮越才 文/摄

企业名片：绍 兴 绿 斯
达新材料有限公司于 2012
年成立，该公司由绍兴市
第三批“海外英才计划”入
选者美国密歇根大学博士
刘伟鹏和其导师美国发明
家 科 学 院 院 士 Narayan 联
合 创 办 。 公 司 专 注 生 物
基 、生物降解材料和产品
的研发、生产、销售，并配
套堆肥化处理技术，实现
有机固废的闭环管理。经
过 近 20 年 的 技 术 积 累 和
产品研发，目前公司已经
形成了医疗器械和生物降
解日用品两大系列产品，
具 备 年 产 5000 吨 生 物 降
解薄膜袋包装和 1 万吨生
物 降 解 改 性 材 料 生 产 能
力。

可降解塑料袋售价接近普通塑料袋
“绿斯达”开发出几十种生物降解产品，八成产品实现出口

■ 见习记者 周可阳 文/摄

如今的绍兴古城内，独立咖啡馆如
雨 后 春 笋 般 涌 现 ，或 隐 匿 于 幽 静 的 小
巷，或坐落于繁华的街角。这些咖啡馆
不 仅 装 潢 别 致 ，在 经 营 上 更 是 各 具 特
色。从个性化的手冲咖啡到精致的甜
点搭配，每一家咖啡馆都在用自己的方
式诠释着对咖啡文化的理解。

经营者出奇招揽生意

坐落于府山脚下的树下咖啡，得名
于门口的一排行道树，它与热闹的府山
直街只有几步之隔，这里虽然人流量略
逊于仓桥直街，但胜在环境清幽，更有
老社区的生活气息。

4 月 26 日 下 午 ，天 气 凉 爽 夹 带 着
丝 丝 轻 风 ，咖 啡 馆 门 口 的 休 闲 椅 上 坐
满 了 相 约 而 来 的 顾 客 。 店 内 ，咖 啡 师
们 全 神 贯 注 地 忙 碌 着 ，一 杯 杯 咖 啡 迅
速出品。

“到今年 5 月 4 日，我们的咖啡馆就
满一周年了。”店主赵朱哲说，“营业 1
年，虽然还没能回本，但生意越来越稳
定，主要是回头客带来新顾客，三五成
群结伴而来。日常一天能卖出五六十
杯，遇上天气好的周末，销售百来杯不
成问题。”

树下咖啡落户之前，这里也是咖啡
馆，起初生意不错，但随着市场不断内
卷，加上疫情，最终无奈关门。赵朱哲
接手后，改用木结构暖色调装修，同时
打开经营空间，将座椅搬到店外树下，
巧妙融合了当下流行的 Citywalk（城市
漫步）概念，舒适、解压、开放的环境与
氛围，加上优质的服务，吸引顾客从打
卡到成为常客。

在这里，社交属性尤为突出。店内
一 块 黑 板 上 挂 满 了 顾 客 的 打 卡 照 片 。
古城气质、社交氛围、创新出品，是这家

咖啡店在网络上最为顾客称赞的优点。
在长约 1 公里的仓桥直街内，“藏”

着不下 10 家风格迥异又各具特色的宝
藏咖啡店。位于出口处的“G+coffee”
开业两周年之际将迎来“大馆时代”。

“目前老店面积仅有 25 平方米，未来将
和新店打通，面积将扩充数倍，同时会
增加甜品等供应 ，不断丰富业态 。”店
主 陈 先 生 介 绍 ，店 内 主 营 美 式 风 格 咖
啡，每一两个月会推出数款季节新品。

“像这款季节饮品‘茉莉雪球’，融合了
咖 啡 、茉 莉 花 茶 、冰 淇 淋 球 ，口 感 丰
富。店内主推之一的 G+coffee 拿铁也
很受欢迎 。”相比树下咖啡 ，这里的环
境更安静。

如果上述两家咖啡馆在古城内还
算是“新人”，那么位于鲁迅故里周边开
业 3 年的“fika+”，算得上是古城独立咖
啡馆的“元老”，但店主黑子仍是危机感

十足。
“营业状态一年比一年好，但也经

历过一天卖一杯的惨淡经营。对咖啡
馆而言，每个阶段碰到的问题不同，困
境也不同。”黑子说，“肉眼可见，这两年
独 立 咖 啡 馆 爆 发 式 增 长 ，竞 争 愈 发 激
烈。我们希望通过参与各种活动开拓
合作渠道，进一步提升咖啡店的知名度
与销量。”

作为骑行爱好者的黑子最近将骑
行生态引入店内，通过与绍兴 TREK 崔
克自行车的合作，为骑行者提供折扣福
利。“特殊客群的顾客黏性会更高，随着
骑行在绍兴年轻人中不断普及，相信很
多骑行爱好者会选择我们成为他们骑
行路上的补给站。”

相比连锁店低价促销走量，独立咖
啡馆走精品咖啡路线，价格高出不少，
记者走访多家店铺发现，单杯售价大多

在 30 元左右。“虽然价格不便宜，但口感
和体验感确实不是连锁店能比的，在这
里能享受和朋友相处的时光。”店内的
一位消费者说。

年轻势力开拓新空间

据不完全统计，目前越城区独立咖
啡馆数量在 130 家以上，主要分布在老
城区及二环以内，一些创意园区中也能
看到些许身影。城市引力增强，本地年
轻人回归，外地年轻人加盟，年轻势力
为古城咖啡馆开拓了空间。

古城内咖啡馆数量在增加，产品和
服务质量也不断提升，本地居民的消费
习惯正在悄然改变。“原本喝奶茶的人
喝起瑞幸、星巴克，再转而爱上手冲咖
啡。咖啡文化在古城内不断推广传播，
人们渐渐弱化了奶茶和咖啡的界限，很
多 咖 啡 类 特 调 正 在 变 成 一 种 常 规 饮
品。”赵朱哲说，

午后，树下咖啡隔壁小卖部的老大
爷拉起二胡，乐声动人心弦。另一侧的
拍立得店，则满是“闹哄哄”的年轻人。
咖 啡 店 如 同 一 道 桥 梁 ，串 联 起 两 种 生
活。“我们的顾客年龄层横跨 5 岁到 80
岁，一些来府山早市买菜的老奶奶也是
我们的顾客。作为新势力的咖啡，在此
与古城的韵味碰撞出火花，这也是吸引
我和妻子在此开店的原因之一。”赵朱
哲说。

“这些年咖啡尝鲜的人越来越多，
我 们 调 配 出 适 合 更 多 人 口 味 的 咖 啡 。
许多年轻人还会在家自己做手冲咖啡，
这也是个好现象，说明大家慢慢将喝咖
啡作为日常习惯之一。”黑子说。

一缕“咖啡香”，盘活了沉寂的古建
筑，激活了古城业态。五一期间，新一
季绍兴古城咖啡生活周又将到来，超过
30 家咖啡店将在柴场弄风越里为大家
带来咖啡“盛宴”。

Citywalk概念+优质服务，顾客从打卡到成为常客

古城街头，上百家“宝藏”咖啡馆飘香诱人

近年来，随着“双碳”政策的深入实
施以及不少地区积极打造“无废城市”，
普通塑料制品带来的“白色垃圾”广受
诟病，渐渐被人摒弃，取而代之的是环
保产品。绍兴绿斯达新材料有限公司

（以下简称绿斯达公司）就是一家专业
从 事 生 物 降 解 材 料 和 产 品 生 产 的 企
业。该公司通过生物基的可降解材料，
研发出了几十种产品，广泛运用于老百
姓的日常生活和医疗器械领域。随着
产品多样性和成本控制的不断完善，公
司业务连年实现高速增长。

植物原料制作降解产品

上千平方米的厂区内，工作人员正
把一车车满载细小颗粒的推车推进生
产车间。这些不起眼的白色、绿色颗粒
物，经过机器十几分钟的加工处理后，
变身为一只只崭新的浅绿色垃圾袋，或
一套套可降解的一次性餐具等产品。

日前，记者来到位于越城区人民东
路的绿斯达公司，只见 3000 多平方米的
生产车间内，仅有近 20 名工人，从全自
动生产线下线的产品，看上去和市面上
的普通塑料产品并无太大差别，却是可

实现降解的新材料制成的环保产品。
绿斯达公司生产的有机湿垃圾专

用袋、购物袋、果蔬袋、一次性餐具等产
品，在堆肥环境下可以完全生物降解，
降解时间不超过 90 天，实现资源化循环
利用。同时，在保障无废环保的同时，
可降解的垃圾专用袋比普通垃圾袋具
有更强的承重能力。“这些颗粒是能够
全生物降解的吹膜本料和注塑料，由玉
米、甘蔗、大豆等植物原料制作而成。”
公司研发人员告诉记者，这些原料制作
而成的膜袋产品，能够在堆肥情况下全
部变成水和二氧化碳，“随着这几年垃
圾分类的推进，利用这些新材料制成的
食品袋、垃圾袋等已成为市场上的香饽
饽。”

在 公 司 的 样 品 陈 列 柜 前 ，记 者 看
到，除了塑料袋、一次性餐具等，公司还
开发了儿童餐具、纸尿裤、湿巾等一系
列全绿色儿童产品。不仅如此，公司还
将产品延伸到医疗器械领域，生产出尿
杯、唾液采集器、FOB 检测仪、检测试剂
盒等众多产品。“医疗器械类的产品，已
经占到生产量的 30%左右。”公司运营负
责人匡健说，伴随“双碳”政策的东风，

公司产品凭借过硬的质量迅速打开了
国际市场，目前 80%的产品实现出口，产
品远销美国、意大利、印度、日本、法国
等国家和地区。

技术创新降低生产成本

绿斯达公司的创办人刘伟鹏博士
是在“海外英才计划”的背景下带着专
利技术到越城创业的，其在美国密歇根
大学的导师 Narayan 博士是全球生物基
及生物降解材料的主要奠基人和推动
者。

一方面关注最新的科研成果，另一
方面积极推进新技术、新材料的产业化
落地，最近半年多来，刘伟鹏往返于中
美两国，行程安排得很满。“事实证明，
当初选择到越城创业，这一步走对了。”
在刘伟鹏看来，到越城发展的 10 多年时
间内，公司逐步实现了多项实验室成果
的产业化落地，这得益于当地政府一揽
子优惠政策的支持，越城良好的产业生
态也成为公司快速发展的关键，“越城
正在全力打造‘无废城市’，对医疗器械
产业发展很重视，这与公司的发展方向
相契合。”

随着研发力度的不断加强，绿斯达
公司的专利正在不断累积。“我们生产
的所有产品都可实现 100%生物降解。
降解后的被包裹物变成有机肥料还田，
不产生任何白色污染，实现真正意义上
的循环经济。”匡健向记者介绍，因为产
品具备优秀的生物降解性能，先后通过
美国 PBI、欧洲 TUV 认证的工业可堆肥
认证，被广泛用于农业、零售、餐饮具、
垃圾处理以及工业、医药、食品、电器等
领域。

“更重要的是，随着技术的不断成
熟，生产成本不断下降，以可降解的塑
料袋为例，销售价格已经接近普通塑料
袋，市场因此不断扩大。”匡健说，去年
公司产值达到 2500 万元，未来几年有望
以每年 10%~20%的速度稳步增长。目
前，公司还在不断研发、生产和推广高
性价比产品，技术和生产能力处于国内
同行前列。随着更多原创性生物材料
产品的问世，绿斯达公司有望在国际竞
争中抢占制高点，同时不断扩大国内市
场份额，为推动循环经济和环保事业作
出 贡 献 ，实 现 公 司 发 展 和 社 会 效 率 双
赢。

黄金回收店生意不错。

公司研发团队在车间了解生产运营情况。

店员手冲咖啡。
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